
Formatos Creativos 

Estandarizados por IAB Spain

Formatos creativos para una publicidad 
interactiva…



IAB Spain y su función 
estandarizadora

• IAB Spain, acorde con la actual tendencia mundial de 
estandarización, ha estandarizado los formatos 
creativos y sus pesos gracias al consenso de todo el 
sector interactivo español. 

•Esta estandarización de formatos y pesos supone un 
“hito” y un punto de referencia en mercado 
publicitario interactivo.



Qué se consigue con la 
estandarización?

•Los nuevos formatos estandarizados por IAB Spain, 
que facilitan extensas adopciones, van a ayudar a 
que editores, anunciantes y agencias hagan de
Internet un medio de marketing más efectivo.

•Este “lenguaje común” de formatos va a facilitar la 
comunicación entre agencias, medios, anunciantes y 
soportes, y además va a permitir favorecer el 
conocimiento del medio ante actores offline.



C A TE G O R ÍA S F O R M A TO D E S C R IP C IÓ N P E S O S

BA NNER  468x60, 728x90: gif, flash, jpeg
15 K

R A SCA CIELO S 

120x600, 160x600: Form ato publicitario de
dim ensión vertical. Puede usar tecnología gif,
flash, jpeg 20 K

R O BA PÁ G INA S 300x250, 200 x 200: gif, flash, jpeg 20 K

BO TÓ N 120x60,120x90,120x120,150 x 60,
 150x150,180x150 8 K

 ENLA CE D E TEXTO Texto: Texto con enlaces a otras secciones,
páginas, etc

 -

PO P U P 300x250,200x200,250 x 250: Form ato que 
aparece sobre los contenidos o páginas w eb y
que pueden ser; gif, anim ado, flash, etc

20 K

PO P U ND ER  
300x250,200x200,250 x 250: Fom ato que
aparece debajo del navegador (debajo de la
página w eb que se está visitando) y que puede
ser gif anim ado, flash, etc.

25 k

LA YER

Form ato que recurre a distintas tecnologías,  
perm itiendo la m ovilidad del anuncio por la 
pantalla, pudiendo o no partir de un form ato 
integrado ( se incluye dentro de esta categoría 
los banners desplegables)

30 k

CO R TINILLA S                 
( Interstitial)

Form ato que se m uestra con una ventana 
com pleta para presentar su m ensaje y que tiene 
una duración breve para que el usuario llegue al 
destino que desea en unos segundos. C onocida 
com o publicidad de tránsito. 

30 k

FO R M A TO S  
IN TEG R A D O S

FO R M A TO S  
FLO TA N TES



C A T EG O R IA S FO R M A T O D ESC R IP C IÓ N P ESO S

Tecnología que usa cada soporte para poder m ostrar spots  

en Internet desde su sitio w eb. Todos los form atos 

estandarizados por IA B  S pain son susceptibles de llevar un 

S pot

A CCIO NES 
ESPECIA LES

Patrocinios e integraciones
Integración de publicidad o contenidos a m edida para el 

anunciante.

FO R M A TO S 
EXCLU SIVO S

Form atos específicos por 
Soporte

Form atos que son propios de cada uno de los soportes.

New sletters / Boletines
Publicidad que aparece en los boletines o new sletters en 

form ato de banner, botón, robapáginas, etc 30 k

Perm ission e m ail m arketing

Publicidad exclusiva de un producto/servicio rem itida via 

em ail a un usuario que ha prestado su consentim iento para 

recibir esa com unicación 
30 k

EM A ILING

Form atos y tecnologías 
específicas para cada soporte  -SPO T O NLINE



FORMATOS 
INTEGRADOS

Banner
Rascacielos
Robapáginas
Botón
Enlace de texto



Banner

468 x 60468 x 60

•El banner es el 
formato publicitario 
más antiguo, 
estandarizado en 
1996.

•Este formato está 
ubicado en la parte 
superior de las páginas 
web. 

•Puede usar tecnología 
gif, animado, flash o 
jpeg.

•Hay dos tamaños de
banners
estandarizados por IAB 
Spain: el 468 x 60 y el 
728 x 90 píxels, con un 
peso máximo 
premitido de 15 k.



Banner

728 x 90



Rascacielos

120 x 600

•Formato publicitario 
de dimensión vertical.

•Los tamaños 
estandarizados por IAB 
Spain son: 120 x 600 y 
160 x 600 píxels.

•Peso máximo de la 
creatividad: 20 K

•Puede usar tecnología 
gif, flash o jpeg.



Rascacielos

160 x 600



Robapáginas

300 x 250

IAB Spain ha 
estandarizado este 
formato con dos 
dimensiones: 300 x 
250 y 200 x 200 
píxels.

La creatividad pude 
usar tecnología gif, 
flash o jpeg.

El peso máximo 
permitido del formato 
es de 20 k.



Robapáginas

200 x 200



Botones

120 x 60

•Los Botones 
estandarizados por IAB 
Spain tienen seis 
dimensiones:

120 x 60, 120 x 90, 
120 x 120, 150 x 60, 
150 x 150, 180 x 150 
píxels.

•Si se hace click sobre 
ellos, dirige al usuario 
a la página web del 
anunciante.

•La creatividad pude 
usar tecnología gif, 
flash o jpeg.

•El peso máximo 
permitido del formato 
es de 8 k.



Botones

150 x 150

120 x 90



Botones

150 x 60



Enlaces de Texto

•Son textos con enlaces 
a otras secciones, 
páginas web...

•Los Enlaces de texto 
son una potente 
herramienta para 
construir marca y 
generar respuesta.

•Normalmente 
conducen al site del 
anunciante



Enlaces de Texto



FORMATOS
FLOTANTES

Layer
Pop up
Pop under
Cortinillas (Interstitials)



LAYERS

•Formato publicitario 
que se despliega y se 
mueve por toda la 
pantalla gracias a su 
tecnología, 
superponiéndose al 
contenido de la página.

•Puede partir o no de 
un formato integrado.

•Los banners 
desplegables se 
incluyen dentro de 
ésta categoría. 

•Peso: 30 K



LAYERS



POP UP

Dimensiones: 250 x 250

•Los Formatos Pop-Up 
aparecen sobre los 
contenidos o páginas 
web, pudiendo dar 
sensación de 
narratividad a los 
anuncios. 

•Sus dimensiones 
pueden ser: 300 x 250, 
200 x 200 y 250 x 250 
píxels

•Uso de tecnología gif, 
animado o flash

•Peso: 20 K



POP UP

Dimensiones: 200 x 200



POP UNDER

Dimensiones: 300 x 250

•Los formatos Pop-Under aparecen debajo del 
navegador, es decir, de la página web que se está 
visitando. Pueden usar tecnología gif, animado, 
flash...

•Peso: 25 K



Cortinillas (Interstitials)

•Formato que se muestra
como una ventana
completa para presentar
su mensaje. Al ser
anuncios de corta
duración para que el
usuario llegue al destino
que desea en unos
segundos, resultan muy
eficaces para  llamar su
atención. 
•Se le conoce
como publicidad de
tránsito ya que aparece
justo antes de acceder al
sitio web o entre dos
páginas de contenido.

•Peso: 30 K



Cortinillas (Interstitials)



SPOTS ON LINE

Spots televisivos en Internet…



Spots on line

•Formatos y 
tecnologías específicas 
usadas por cada 
soporte para mostrar 
Spots en Internet 
desde su sitio web.

•Todos los formatos 
estandarizados por IAB 
Spain son susceptibles 
de llevar un Spot



Spots on line



ACCIONES ESPECIALES

Patrocinios
Integraciones

…la publicidad a medida para el 
anunciante



Patrocinio de secciones o sitios web

•Exitosa estrategia de 
marketing que ofrece 
al anunciante la 
oportunidad de 
integrar plenamente su 
marca en un site cuyos 
contenidos se adaptan 
a los gustos y 
preferencias de su 
público objetivo.

• Al ser un 
emplazamiento único y 
prominente para el 
anunciante, se genera 
notoriedad y 
asociación de marca.



Patrocinio de secciones o sitios web

•Para patrocinar el
site, se suele emplear 
formatos estándar 
como banners y 
botones.

•A menudo linkan hacia 
actividades offline, 
pudiendo actuar como 
puente entre los 
contenidos editoriales 
y comerciales.



Integraciones

•Integración de 
publicidad o 
contenidos a medida 
para el anunciante



Integraciones



FORMATOS 
EXCLUSIVOS

Son los formatos específicos usados 
por cada soporte…



Formatos exclusivos por soporte





Formatos exclusivos por soporte



EMAILING 

Newsletters/Boletines
Permission e-mail marketing



Newsletter/Boletines

•Es la publicidad que 
aparece en los 
Newsletters o 
Boletines.

•Puede adoptar 
distintos formatos 
como banner, botón, 
robapáginas...

•Peso máximo 
permitido de la  
creatividad: 30 K



Permission e-mail marketing

•Publicidad exclusiva 
de un producto o 
servicio remitido vía e-
mail a aquellos 
usuarios que han 
prestado su 
consentimiento para 
recibir esa 
comunicación.

•Su peso máximo es de 
30 K



Permission e-mail marketing



Asociación líder en el sector
publicitario interactivo

español

Lo sabias?



Contacta con IAB Spain...

INTERACTIVE ADVERTISING BUREAU
SPAIN

Contactar con Thais Ruiz de Alda o Palmira Díaz Manzanares

Thais@iab-spain.net palmira@iab-spain.net

C/ Conde de Peñalver, nº 52, 1º D
Teléfono: 91.402.76.99 

Fax: 91. 402.98.24
28006 Madrid
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